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PER UUR, 24 UUR PER DAG, 

VERDW�NEN 

300 VOETBALVELDEN 

AAN REGENWOUD

Dit vraagt om een verandering van 
het systeem, de vraag naar palmolie 
moet wereldw�d drastisch afnemen om 
de ontbossing van het regenwoud te 
stoppen. Door producten met palmolie 
te vervangen door producten waar niet 
voor wordt ontbost, kun je b�dragen aan 
het oplossen van een groot probleem. 
Dit is precies wat The Flower Farm doet, 
met lekkere en goede alternatieven voor 
margarine en broodbeleg zonder pal-
molie. The Flower Farm is in een paar jaar 
t�d succesvol omarmd door Nederland. 
De producten z�n te herkennen aan de 
kr�tzwarte labels met vrol�ke bloemetjes. 
‘We z�n een positief merk. We proberen 
mensen in staat te stellen om op een sim-
pele manier alledaagse keuzes anders te 
maken – zonder dat het meer moeite kost 
of duurder is. Door een product te bieden 
dat minstens zo lekker is, niet duurder, 
maar wél beter voor de planeet,’ vertellen 
algemeen directeur Arjen van Strien en 
marketing directeur Jasper Spaargaren. 
Zo’n 60% van alle verpakte artikelen in de 
supermarkt bevat palmolie. Het is moeil�k 
de juiste keuze te maken. ‘Ik snap heel 
goed dat mensen in de supermarkt soms 
het spoor b�ster raken door alle alarme-
rende – en soms tegenstr�dige – bood-
schappen. Maar dat is geen reden om het 
op te geven. B� je dagel�kse boodschap-
pen is het b�voorbeeld niet makkel�k om 
producten zonder palmolie te kopen. Je 
wil erop vertrouwen dat merken hun ‘huis-
werk’ doen. W� nemen die verantwoor-
del�kheid, ook al is niet alt�d makkel�k of 
�nancieel aantrekkel�k voor ons. De missie 
staat voorop .'  vertelt Arjen.

De ontbossing stoppen
‘We hebben een grote droom: de ont-
bossing van het regenwoud stoppen! Dat 
doen we door alternatieven aan te reiken, 
concurrenten uit te dagen om mee te 
doen en mensen bewust te maken van dit 
grootschalige probleem,’ vertelt Jasper. 
Dat dit heel aardig lukt, is een under-

statement. Tot en met maart 2025 z�n 
er al meer dan 40 miljoen palmolievr�e 
producten verkocht. Dat scheelt b�na 2,4 
miljoen kilo palmolie. Ter vergel�king: voor 
de gemiddelde productie van 3.800 kilo 
palmolie is al één hectare palmolie-plan-
tage nodig. Je snap dus waarom we trots 
z�n op die 2,4 miljoen kilo. Maar onze 
ambitie r�kt nog veel verder! Het gaat 
ons overigens niet om de palmolie, maar 
om het probleem dat het heeft veroor-
zaakt: ontbossing. ‘We zullen dus de vraag 
naar palmolie moeten reduceren,’ stelt 
Arjen.  Tegel�kert�d groeit de vraag naar 
palmolie wereldw�d met zo’n 4% per jaar. 
Dat betekent dat er nóg meer ontbossing 
plaatsvindt, welk keurmerk je er ook op 
plakt. Een oppervlakte van 1,5 keer Ierland 
aan regenwoud zal tot 2030 verder ver-
dw�nen als de vraag naar palmolie niet 
snel afneemt.’ 

Maar niet via kokosolie
The Flower Farm is continue op zoek naar 
alternatieven waarvoor niet is ontbost, 
en waarb� de hele keten ecologisch 
en maatschappel�k klopt. Kokosolie is 
daarom niet geschikt als vervanging voor 
palmolie, vertelt Jasper. ‘De beweging 
om van palmolie naar kokosolie te gaan 
gaat de wereld ook niet verder helpen 
b� de bescherming van de natuur en 
het klimaat. Integendeel. Kokosolie klinkt 
zo idyllisch maar door plantages aan te 
leggen, worden massaal mangrovebos-
sen gekapt. En heeft nog desastreuzere 
e�ecten voor de biodiversiteit. En ook qua 
gezondheid kun je b� kokosolie vraagte-
kens zetten, met 90% verzadigd vet.’

Klein clubje, groot resultaat
The Flower Farm is nog maar een paar 
jaar oud en geen onderdeel van een of 
andere multinational. Sterker nog: met 
een klein gedreven clubje runnen ze het 
merk vanaf IKEA-bureautjes in Hilversum. 
Jasper: ‘Van ons kantoor hebben we 
een groot regenwoud gemaakt. Onze 
lease-auto is een bebloemde hippie-bus 
met surfplanken op het dak en als we 
naar klanten gaan komen we met een 
orang-oetang knu�el binnen in plaats 
van een saaie brochure,’ vertelt Jasper 
enthousiast. ‘Het is een klein initiatief met 
een grote droom die heel erg aanslaat.’ 
Arjen valt hem b�: ‘De meeste bedr�-
ven voegen duurzaamheid toe aan hun 
bedr�f. W� z�n vanuit duurzaamheid op-
gericht.. We hebben The Flower Farm op-
gericht om het regenwoud te redden, elke 
beslissing die we nemen toetsen we daar-
aan.’ Jasper: ‘Het leuke is dat we met zo’n 
klein team de harten van zóveel mensen 
in Nederland hebben weten te veroveren. 
Dat maakt me echt trots.’ De grote mer-
ken z�n inmiddels door onze komst ook 
palmolievr�, vertelt Arjen. ‘We hebben de 
industriestandaard verlegd. Dat hebben 
we toch wel mooi voor elkaar gekregen. 
Helaas doen de grote merken het nog 
niet goed en vervangen ze palmolie door 
en goedkoop alternatief; kokosolie. Onze 
nieuwe oproep naar producenten luidt: 
doe mee met z’n allen, maar doe het wel 
goed. De oproep is kenmerkend voor de 
positieve missie van het bedr�f. Jasper: ‘Als 
volwassenen z�n we in het klimaatdebat 
vooral bezig om elkaar te overtuigen van 
het ongel�k van de ander. Dat is jammer. 
Misschien moeten we beter luisteren naar 
de stem van kinderen. Probeer maar eens 
aan jonge kinderen uit te leggen dat we 
weten dat er bomen worden gekapt en 
dieren worden verjaagd voor wat we eten 
– en dat we er tóch mee doorgaan. Dat 
kan je niet uitleggen. En dan weet je dus, 
kinderl�k eenvoudig, dat we aan de bak 
moeten.’

IN SAMENWERKING MET THE FLOWER FARM

Veel mensen weten 
niet dat er een directe 
relatie is tussen wat we 
dagel� ks eten en drin-
ken en de ontbossing 
van het regenwoud 
door palmolieproduc-
tie. Er verdw� nen per 
uur 300 voelbalvelden 
regenwoud in Indo-
nesië en Maleisië om 
plaats te maken voor 
palmolieplantages. 
Het is toch te gek voor 
woorden dat er nog 
steeds regenwoud 
wordt gekapt voor wat 
er op ons bord ligt – 
terw� l dat helemaal 
niet nodig is!

Soms vraagt het 
drukke leven 
even om een ander 
perspectief.

De teelt van palmolie 
leidt tot grootschalige 
ontbossing en steeds 
minder leefgebied 
voor dieren. Je kunt 
daar iets tegen doen 
als consument.

Deze reis is geen sprint, maar een 
ritueel van onthaasting. De t�d ver-
traagt, je blik verruimt, en de horizon 
opent zich als een canvas voor nieu-
we gedachten.

Klaar om koers te zetten naar iets 
groters?
Gun jezelf een duurzame droomreis 
op zee. Waar luxe moeiteloos samen-
gaat met bewust genieten.

over landgebruikrechten en kinder- en 
dwangarbeid.

Wat kun je doen?
Moeten we palmolie verm�den of zelfs 
boycotten? Of vervangen door b�voor-
beeld kokosolie? Helaas is zo’n vervan-
ging door alternatieve oliën niet alt�d de 
oplossing. Ook b� de winning daarvan 
kan ontbossing, natuurverlies en verlies 
aan biodiversiteit het gevolg z�n. Volgens 
WWF hoeven we palmolie niet te weren 
en te vervangen: als het duurzaam gepro-
duceerd wordt, is het een e�ciënte olie. 
WWF is medeoprichter van het keurmerk 
voor duurzame palmolie, RSPO. Staat dat 
keurmerk op de verpakking dan kun je 
ervan uitgaan dat b� productie van de 
palmolie de natuur beschermd wordt en 
lokale gemeenschappen een lee�aar 
loon ontvangen. Certi�cering van duur-
zame palmolie is slechts één strategie om 
bossen te beschermen. Een nadeel van 
het RSPO-systeem is dat veel bedr�ven 
gecerti�ceerde palmolie vermengen met 
niet-gecerti�ceerde palmolie , waar-
door nog steeds ontbossing plaatsvindt. 
Op veel plekken wordt druk gezocht en 
gewerkt aan een duurzame alternatieven 
voor palmolie. Want één ding is zeker! We 
moeten met z’n allen hard aan de slag 
om de ontbossing van deze kwetsbare 
natuur te stoppen! Dat kan b�voorbeeld 
met de juiste keuze in de supermarkt.

Juist nu is het moment om te kiezen 
voor rust, ruimte en een reis die écht 
b�bl�ft. Laat de dagel�kse drukte 
achter je en stap aan boord van een 
luxe cruise, waar duurzaamheid en 
verf�ning samenkomen op open zee.

Ver weg van de massa, dichtb� wat 
ertoe doet. Aan boord draait alles 
om aandacht: voor comfort, voor de 
omgeving en voor jezelf. Geniet van 
ruime suites met eindeloos uitzicht, 
culinaire creaties bereid met lokale 
ingrediënten, wellness met de zee als 
achtergrond en inspirerende mo-
menten die je meenemen naar een 
dieper bewustz�n.

Luxe zonder concessies — ook niet 
voor de planeet.
Deze cruise is ontworpen met oog 
voor de toekomst: stil varen dankz� 
schonere technologieën, zorgvuldig 
afvalbeheer, en eerl�ke samenwer-
kingen met lokale gemeenschap-
pen. Zo ervaar je de wereld op haar 
mooist, zonder sporen achter te 
laten.

Van lippenstift tot margarine, van 
wasmiddel tot babymelk. De kans is 
groot dat er palmolie in is verwerkt.
Palmolie heeft van zichzelf geen 
smaak en toch heeft het een naar 
smaakje. Dat heeft alles te maken met 
de herkomst. Palmolie wordt gewon-
nen uit de vrucht van oliepalmen. De 
teelt daarvan zorgt voor grootscha-
lige ontbossing. Volgens het Wereld 
Natuur Fonds (WWF-NL) ligt 45% van 
de palmolieplantages in Zuidoost-Azië 
in gebieden die in 1989 nog bos waren. 
WWF luidt de noodklok over de ont-
bossing die door niet duurzaam ge-
produceerde palmolie wordt veroor-
zaakt: orang-oetans en andere dieren 
raken steeds meer leefgebied kw�t. 
De winning heeft ook positieve gevol-
gen. Het verbetert de inkomens van 
mensen op het platteland en versterkt 
nationale economieën. Maar daar 
staan vaak veel con�icten tegenover, 

Een duurzame droomreis op zee  
met alle luxe van de wereld

Met wat je eet en drinkt kun je 
positieve impact maken

Samen helpen we met de ommekeer 
voor het regenwoud

Arjen (algemeen directeur) en Jasper (marketing directeur) 
op hun regenwoudkantoor in Hilversum

Scan de QR-code 
en doneer een 
boom aan Trees 
for All. Dan planten 
w�  een boom met 
je mee.
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Plant een boom in het

regenwoud - The Flower Farm 

verdubbelt jouw impact

The Flower Farm wil het regen-

woud niet alleen beschermen 

tegen ontbossing, maar ook 

herstellen. Hiervoor is The Flower 

Farm een samenwerking gestart 

met Stichting Trees for All. Samen 

roepen ze mensen thuis op ook 

mee te doen. Voor 5 euro kun je 

een boom planten in het regen-

woud op Borneo. The Flower Farm 

zal elke donatie verdubbelen, 

zodat Trees for All niet één, maar 

twee bomen kan planten. Zo 

zorgen we samen voor het domi-

no-e�ect en maken we dubbel 

zoveel impact!  Trees for All is een 

Nederlands erkend doel dat zich 

al meer dan 25 jaar wereldw�d in-

zet voor de aanplant van bomen 

en het herstel van bossen. Met 

de actie roept The Flower Farm 

iedereen op om het initiatief op 

Borneo te ondersteunen.




